
1. MOTS CLEFS
a. Mots clefs du client – géolocalisation à prendre en compte
b. Synonymes
c. Google Adwords : Outil de planification des mots clefs : 
i. Obtenir des idées de mots clés
ii. Pondéré avec une estimation sur les mots clés non géo localisés (ex : menuisier 8100/mois, ebeniste : 4400/mois)
d. Tri, pondération, classement
e. Liste de H2/H3
2. Générer une arborescence qui découle 
a. de la pondération des mots clefs (en grande partie)
b. d’un tri : groupe de mots clefs pouvant se retrouver de façon pertinente sur la même page
c. en fonction des h2/h3 regrouper, générer un h1 propre à la page
3. Générer du contenu
a. Trouver des idées !!

